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Weit mehr als die Halfte der Siidtirol-Urlauber und -Urlauberinnen
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Die weiteren Schritte:

Der Harley-Opa ,,cruist” iibers Penser Joch, die putzmun-
tere Oma kuschelt im Heubadl, die Golden Girls geniefien
das Langschlafer-Friihstiick mit Blick auf den Rosengarten.
Weit iiber die Hilfte der Siidtirol-Urlauber und
Urlauberinnen gehdrt zur 50plus-Generation.

Sieglinde Hiller

SUDTIROL - Reisefreudig, einkom-
mensstark, mit geniigend Frei-
zeit und mit Vorlieben fiir Natur,
Wellness, Sport und Kultur — so
etikettieren die Trendforscher
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Fenster und Tiiren
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Das Gesicht des Hauses - der Balkon
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Malerarbeiten - Farben des Lebens
Die Rollldden

Die Kiicheneinrichtung

Das Wohn-, Schlaf- und Kinderzimmer
Die Lampen

AuBengestaltung/ Gartengestaltung
Der groBe Einzug ins neue Heim

Wenn Sie mit lhrem Unternehmen »
auf diesen Seiten dabei sein
michten, kinnen Sie uns gerne
telefonisch unter 0471/925375
oder per e-mail an
oswald.stanger@athesia.it kontaktieren!

das Géstesegment 50plus. Auf
den internationalen Tourismus-
messen — zuletzt auf der ITB in
Berlin — feiern die Reiseprofis
die so genannten ,Best Ager”
(Menschen im besten Alter) als
Géaste der Zukunft, als touristi-

Die Zett begleitet sie beim Hausbau und wird
von der Finanzierung iiber die Planung

bis hin zur Schliisseliibergabe alle 14 Tage
iiber den Baufortschritt der beiden berichten.

Der nachste Schrift:
30. Marz 2008 - Aushubarbeiten

qumhaus!

schen Wachstumsmarkt Num-
mer eins.

22 Siidtiroler Hotels im Drei-
und Vier-Sterne-Bereich sind
dem internationalen Trend ge-
folgt und haben sich der Koo-
peration 50plus Hotels Siidtirol
angeschlossen. Die 50plus Ho-
tels sind eine Hotelgruppe, die
es sich zur Aufgabe gemacht hat,
den Anspriichen der reiferen
Gésteschicht, den ,Golden Ol-
dies”, gerecht zu werden.

Gegriindet wurde die 50plus-

Hotels-Kooperatlon 1998 in Os-
terreich, 2001 wurde die Marke
Deutschland eingefiihrt; hier-
zulande baute die Firma Touris-
musmanagement Group in Lana
die Kooperation ,50plus Hotels
in Siidtirol” auf und fiihrt seit
Herbst 2004 den Verein 50plus
Hotels Italien. Von Siidtirol aus
wurde das Konzept auch auf
dem italienischen Markt vor-
gestellt und die Marke ,50epiu
Hotels Italia” geprégt.

SMG lehnt 50plus Hotels
Siidtirol als Partner ab

Zur Zeit zéhlt die Gruppe 137
Mitgliederhotels  (Osterreich:
40, Deutschland: 95 und Sidti-
rol: 22). Die Siidtirol Marketing
Gesellschaft (SMG) allerdings,
die sich vorwiegend auf eine
jingere Gasteschicht und Fa-
milien konzentriert, hat die

50plus Hotels Siidtirol als stra- -

tegischen Partner abgelehnt. An
der zahlenméRig groSten und
- 50 lasst es die europaische Al-
terspyramide erahnen - standig
wachsenden Gésteschicht - be-
steht kaum Interesse.

Kleine Hilfestellungen, kein
behindertengerechtes Wohnen

50plus Hotels miissen einige
Qualitatskriterien erfiillen. ,Der
Servicemussauf die Bediirfnisse
dieser Generation ausgerich-
tet sein”, erklart Maria Gufler
vom Unternehmen Tourismus-
management Group, Beauftrag-
te fiir das Marketing von 50plus
Hotels Siidtirol. ,Dazu gehort
zum Beispiel, dass an den Re-
zeptionen Lesebrillen erhaltlich
sind und dass die Schrift in den
Reisekatalogen grofer ist als in
iiblichen Katalogen. Wir emp-
fehlen auch beispielsweise eine
entsprechende Ausstattung der
Badezimmer oder eine Licht-
schranke am FEtacenlift. Und:

Altere Singles zahlen in tatsach-
lichen Einzelzimmern keinen

- Einzelzimmerzuschlag.” Bereits

vor der Anreise wird der 50plus-
Gast nach  speziellen Vorlie-
ben in punkto Erndhrung oder
Schlafgewohnheiten  befragt.
Bei der Ankunft sind die Wiin-
sche erfiillt. Grundsétzlich geht
es nur darum, Hilfestellungen
fiir die Schwéchen des Alters in
Organisation und Leben am Rei-
seziel bereitzustellen. Und nicht
behindertengerechte Senioren-
ferienheime einzurichten.
Fachfrau Maria Gufler: ,Au-
Rerdem schétzt die Zielgruppe
50plus familidr gefiihrte Be-
triebe, eine personliche und in-
dividuelle Betreuung und den
persénlichen Kontakt zu den
Stidtiroler Gastwirten.”

,Siidtirol ist wie geschaffen
fiir den 50plus-Tourismus*“

Die ,Best Ager” sind keine ho-
mogene Zielgruppe mit einheit-
lichen Urlaubswiinschen. Sie
charakterisieren sich selbst als
JJung geblieben”, und das ,ge-
fuhlte” Alter liegt — laut Studien
— durchschnittlich zehn Jahre
unter dem eigentlichen. Diese
Altersgruppe zeigt groes Inter-

esse an neuen Produkten und ist -

héufig experimentierfreudiger.
AuRerdem haben die ,jungen Al-
ten" im Vergleich zu fritheren Ge-
nerationen deutlich mehr Reise-
erfahrung und brechen bestens
informiert in den Urlaub auf.
Die ,Golden Oldies” nutzen au-
Rerdem Vor- und Nachsaisonen
besser als Hauptreisezeiten, der
GroRteil gehort zu den potenti-
ellen Stammgasten.

,Stidtirol ist wie geschaffen
fiir den 50plus-Tourismus”, be-
hauptet Maria Gufler. ,Unsere
Spezialgebiete sind Wandern
und Natur, Wellness, Sport so-
wie Genuss und Kultur. Im Vor-

»Best Ager“ sind rensefreudlg, ginkommensstark, haben genugend Frelzelt und
lieben Natur, Wellness, Sport und Kultur - so beschreiben die Tourismusforscher
das Géstesegment 50plus.

dergrund des Angebots stehen
die agilen, vitalen Gaste.” Zum
Beispiel bei der Vitalen Fitness
Tour mit den Sport-Tkonen Rosi
Mittermaier und Christian Neu-
reuther in Ulten sowie Uschi
Disl im Passeiertal oder Wande-
rungen mit dem Neo-Fiinfziger
Hans Kammerlander. Unterm
Jahr wird das Interesse an Siid-
tirol mit Internet-Spielen, Ange-

boten und Newslettern wach ge-
halten. Das Echo ist beachtlich.
6000 Kontaktadressen sind bei
der Kooperation bereits einge-

Mitgliedsbetriebe sind durch-
wegs positiv. 50plus-Géste aus
dem deutsch- und dem italie-
nischsprachigen Raum halten
sich iibrigens in Siidtirol die
Waage.
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